AVANT-PROPOS

Evénement scientifique bisannuel depuis sa création en 1989 par Roger Laufer,
Jean-Pierre Balpe et Imad Saleh, la conférence internationale H2PTM arrive a sa 18°
édition. H2PTM’25 est de retour les 15, 16 et 17 octobre 2025 a Metz, ou s’était
déja tenue la conférence en 2011. Elle réunira des chercheurs francgais et interna-
tionaux pour rendre compte des derniers avancements de la recherche et du dévelop-
pement des hypertextes et hypermédias dans des domaines variés.

Fidele a I’esprit pionnier de ses débuts, H2PTM propose un terrain d’échange
fécond entre les recherches issues des sciences de I’information et de la com-
munication, de I’informatique, de la sémiotique, de 1’art et des sciences cognitives.
Dans la lignée des précédentes éditions, H2PTM’25 poursuit donc la valorisation
des recherches pluridisciplinaires sur les hypertextes et les hypermédias. Outre les
thémes récurrents qui constituent la trame des conférences H2PTM — voir liste non
exhaustive ci-dessous —, cette 18° édition propose une focale sur les liens entre
hypermédias et communs numériques : dispositifs, outils, méthodes, usages,
données, traces, acteurs humains et non-humains.

Selon Ostrom (1990), les communs contemporains renvoient a des ressources
gérées collectivement par une communauté selon des régles partagées. Ils se sont
depuis élargis a de nombreux domaines d’activité, dans lesquels les applications,
outils et ressources numériques et leurs usages prennent une part significative. Les
exemples sont nombreux tels que logiciels libres, données ouvertes, science et
éducations ouvertes, pratiques collaboratives (entre pairs, entre communautés), co-
design, plateformes participatives (citoyennes ou professionnelles). De plus, les
hypermédias y jouent un role souvent central, étant donné leurs propriétés
dynamiques, interactives et leur fonctionnement en réseaux. Ils véhiculent
également une vision du commun ou 1’éthique du partage et de 1’équité est au cceur
de la production de valeurs : circulation des savoirs, partage des connaissances et
des compétences, mutualisation des ressources, interopérabilité des outils, égalité
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des modes d’acces, transparence des données (corpus), des traces (usages) et des
codes (logiciels), décentralisation des pouvoirs, etc.

Le développement des communs numériques vise a favoriser un rapport a soi et
aux autres fondamentalement placé a I’aune de I’intérét partage, et reposant sur la
capacité a collaborer par la négociation et la décentration. Il repose aussi sur un
cycle de vie des outils et ressources numériques qui favorise leur coconcep-
tion/codéveloppement, leur réutilisation par d’autres, leur interopérabilité, leur
modification et enrichissement continus, et leur redistribution selon les mémes
conditions d’usage (licences ouvertes), voire leur archivage pérenne. Les communs
portent en eux la promesse de favoriser des formes d’intelligence, de création ou
d’innovation collectives, et une certaine conception du vivre-ensemble, pouvant
¢également inclure des formes de patrimonialisation avec le numérique.

L’explosion de I’intelligence artificielle (IA) puis, plus récemment, d’une TA
générative, se posent comme une opportunité de réinvention des hypermédias
comme des communs numériques. Non seulement elles peuvent venir en renfort des
dispositifs et outils déja mis en ceuvre mais, aussi, elles pourraient changer les
modalités de création, de mise en commun et de gouvernance des communs
numériques.

L’objectif de cette édition 2025 est donc a la fois d’interroger et questionner les
outils et dispositifs hypermédias qui contribuent a la création de communs
numériques — quelle que soit 1’étape de leur cycle de vie —, mais aussi le type de
pratiques et de valeurs qu’ils supportent ou véhiculent dans différents domaines
d’activité : art, culture, éducation, communication, édition, documentation, jeux
vidéo, informatique, ingénierie, etc. A I’intérieur de cette thématique, cette 18°
édition des journées H2PTM pourra ainsi s’ouvrir aux questions suivantes (liste non
exhaustive) :

— dans quels cadres d’interprétation — qu’ils soient pratiques, esthétiques,
ludiques ou politiques —, s’inscrivent les communs numériques ? Quel regard
réflexif et critique porter sur le développement de ces communs, et sur le role
spécifiquement joué par les hypermédias ? Qui sont les acteurs impliqués dans ces
dynamiques et quelle place occupent-ils dans la structure de gouvernance de ces
projets ?

— quels sont les outils et dispositifs hypermédias en faveur de la création de
communs numériques ? Sur quels protocoles, méthodes, postures épistémologiques
et/ou systéemes de valeurs se fondent-ils ? Sont-ils génériques ou spécifiques a
certains secteurs d’activité ?
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—en quoi les hypermédias servent-ils le développement de communs numé-
riques et/ou ’engagement des acteurs dans le collectif? Quels en sont les
usages actuels, notamment en matiére de circulation des créations, idées et/ou infor-
mations au sein des communautés de concepteurs et/ou d’usagers ? Quelle place
occupe I’expression des acteurs individuels dans ces dynamiques collectives ?

— comment formaliser les processus (de conception, création, interaction,
médiation, ludicisation, documentation, etc.) menant a la création de communs
numériques ? Quelles interactions humain-machine (avec ou sans intelligence
artificielle) mobilisent-ils ? Sur quels types de traitement des traces et données
numériques (personnelles ou non) se fondent-ils ?

— de quelle manicre I'TA et I'IA générative peuvent-elles enrichir les dispositifs
et outils hypermédias existants pour les communs numériques ? Quelle place
occupent-elles dans 1’émergence d’espaces communs numériques via la co-con-
ception et la co-création ? Comment nourrissent-elles les échanges et interactions,
I’innovation et la créativité collective au sein de ces espaces ?

— quelles sont les formes actuellement émergentes de pratiques numériques et/ou
de dispositifs hypermédias s’inscrivant dans la dynamique des communs
numériques ? Dans quelle mesure innovent-elles par rapport a I’existant ?

Au-dela de cette thématique invitée, I’édition 2025 continuera a valoriser les
recherches sur les hypertextes et hypermédias sous les angles habituels de la
conférence :

— technique : analyse, production et visualisation de données, outils pour les
pratiques collaboratives, outils de partage de données, apprentissage automatique,
apprentissage profond, interactions humain-machine ;

— ¢épistémologique : cadres théoriques interprétatifs qualitatifs et quantitatifs,
méthodes computationnelles, nouvelles logiques d’archivisation et de patrimoniali-
sation, organisation des connaissances et sémantisation des contenus ;

— culturel : transformations graphiques (webdesign, interfaces 3D, etc.),
intermodalité, éthique de la médiation et du partage des savoirs, démocratisation de
la culture et des sciences citoyennes, esthétique de 1’information ;

— informationnel : écritures collaboratives et hypermédias, recherche et réception
participative de l’information, indexation collaborative, syst¢tme de recomman-
dation, intelligence artificielle ;

— social : appropriation et partage de pratiques communicationnelles (publica-
tion, échanges en ligne), diffusion des innovations et des formes d’hyperexpérience.
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Les travaux attendus pourront se positionner au niveau théorique, méthodologi-
que et empirique selon deux types de sessions en paralléle :

— conférences scientifiques ;

— expositions d’ceuvres, applications et expérimentations interactives, ou atelier
de démonstrations.

Les actes d’H2PTM sont publiés dans la collection H2PTM de la maison
d’édition ISTE (anciennement Hermes) et distribués le jour méme de la conférence.
Depuis 1999, Paragraphe collabore avec plusieurs équipes pour organiser les
éditions d’H2PTM : CREM (Metz), DeVisu (Valenciennes), GRIPIC (Celsa Paris),
DiCEN-CNAM (Paris), Cédric-CNAM, ELLIADD (Montbéliard), TCDS (Paris 8)
et MICA (Bordeaux). Les précédentes thématiques des ouvrages d’H2PTM sont :

— 1989 : Hypertexte, Hyperdocument ;

— 1992 : Les bases de données avancées : Du modéle relationnel au modéle
Objet [SAL 927 ;

— 1995 : Hypertextes et Hypermédias: Réalisations, Outils et Méthodes
[BAL 95];

— 1997 : Du document a sa présentation, intelligence collective, fonction et futur
de ’hypermédia [BAL 97] ;

— 1999 : Hypertextes, hypermédias et internet [BAL 99] ;

— 2001 : H2PTM’01 : Nouvelles écritures, nouveaux langages [BAL 01] ;
— 2003 : H2PTM’03 : Créer du sens a I’ére numérique [BAL 03] ;

— 2005 : H2PTM’05 : Expériences de réseaux [SAL 05] ;

— 2007 : H2PTM’07 : Collaborer, échanger, inventer [SAL 07] ;

— 2009 : H2PTM’09 : Rétrospective et Perspective [SAL 09] ;

— 2011 : H2PTM’11 : Hypermédias et pratiques numériques [SAL 11] ;
— 2013 : H2PTM’13 : Usages et pratiques numériques [SAL 13] ;

— 2015 : H2PTM’15 : Le numérique a 1’¢re de I’Internet des objets, de I’hyper-
texte a I’hyper-objet [SAL 15] ;

— 2017 : H2PTM’17 : Le numérique a 1’ére des designs, de I’hypertexte a
I’hyperexpérience [LEL 17] ;

— 2019 : H2PTM’19 : De I’hypertexte aux humanités numériques [ROX 19] ;
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— 2021 : H2PTM’21 : Information : Enjeux et nouveaux défis [SAL 21] ;

— 2023 : H2PTM’23 : La fabrique du sens a I’¢re de I’information numérique :
enjeux et défis [SAL 23].

Nous souhaitons remercier chaleureusement les co-présidents, les membres
anciens et nouveaux des comités de programme et des comités scientifiques
d’H2PTM pour leur implication sans faille a la réussite de chaque édition.
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