Table des matiéres

Introduction. Sensible et communication. De I'incantation
allincarnation . .. ... ... . . ...
Jean-Jacques BOUTAUD

Chapitre 1. Ce qui fait sens(ible) : perspectives sur quinze années
derechercheincarnée . ... ... ... ... ... . ... ... .. . ...,
Pascal LARDELLIER

Introduction . . . ... ...
1.1. Ce qui fait sens(ible) — L’extension des champs du signe. . . . .. ...
1.2. Un éventail de concepts, connus et originaux. . . . . ... ... .....

1.2.1. La methexis platonicienne, entre sensible et intelligible . . . . . .
1.3. Des auteurs comme balises, des ceuvres comme boussoles. . . . . . . .
1.4. Position de chercheur et dispositions de recherches... . . ........
1.5. Le paradigme sensible enaction(s) . . . . . . .. ... ... ... ... ..
1.6, QUINtESSENCE . . . & v v o e e e e e e e e e e
1.7. « Un peu de science ¢éloigne dusensible... » . . . .. ... ........
Bibliographie . . ... ... ... ..

Chapitre 2. Du sensible au sensé : la dynamique intime du sens . .
Alain PERUSSET

37
39
41
42
42
44
46
49
50
51

55

55
56
57
59
61



8 Sensible et communication

Chapitre 3. Penser l'altérité : de I’expérience sensible
alafigure sensible de I’étranger . . . . .. ....... ... ... ..., .
Alex FRAME

Introduction . . . ... ...
3.1. Figures de I’étranger dans les interactions. . . . ... ...........
3.1.1. La subjectivité des étrangers . . ... ... ..............
3.1.2. L’étranger comme objet esthétique . . ... .............
3.1.3. Etrangers et « mondes possibles » . . . . .. .............
3.2. La figure sensible de I’étranger . . . . . ... ... ... ... .. ... ..
Conclusion. . . . . . . ..
Bibliographie . . .. ... ... ...

Chapitre 4. Le sacré : parcours d’une notion sensible . . . . . .. ..
Stéphane DUFOUR

Introduction . . . . . . ...
4.1. Le double écart épistémologique . . . . . . ... ... ... .. ... ...
4.2. L’expérience sensibledusacré . .. ... ..................
4 3. Le sacré sensible, un défi a la communication . . . . ... ........
Bibliographie . . . ... ... ... ...

Chapitre 5. L’expérience gastronomique : des dimensions
linguistiques aux dimensions sensibles. . . . .. ... ...... .. ..
Clémentine HUGOL-GENTIAL

Introduction . . . . ... ...
5.1. L’expérience gastronomique etlesmots. . . . .. .............
5.1.1. Le gastronome etlesmots. . . . .. ..................
5.1.2. Lesmots et le fairesavoir . . . .. ...................
5.2. Méthodologie derecherche . . ... ... ..................
5.3. Des mots et des mets : donner a voir ce que I’on va manger . . . . . . .
5.4. De la nécessité d’interagir pour valoriser
le patrimoine gastronomique . . . . . . ... ...
Conclusion. . . . . . . ..
Bibliographie . . ... ... ... ...

64
68
71

73

73
75
77
80
83
85
88
88

91



Table des matiéres 9

Chapitre 6. Quand le bon ne rend pas insensible. Du bon

et de ses rapports avec le sensoriel, le conceptuel, le relationnel,
Pexpérientiel . ... ... ... . .. ... ... ... 127
Kilien STENGEL

6.1. Notre échange sensible et personnel aveclebon. . . . ... ....... 129

6.2. L’angoissante quétedubon . . . . ... ... ... ... 131

6.3. La mémoire des mots sensibles attachés a un bon passéiste . . . . . . . 132

Bibliographie . . . ... ... . ... ... 137

Chapitre 7. Image du vin et conversion de I’expérience sensible . . 141
Anne PARIZOT

7.1. Eléments théoriques. . . . . . . ... ... ... 142

TLL Lessens. . ..ot 143

T2 L7eXperience. . . . . o v i 143

TL3.SHEESeNS . « . o v v v e 144

72.BEtudedecas . ... ... ... 145

72.01.Deluniversduvin. . ... ... ... ... 145

7.2.2. Chateau Suduiraut . . . ... ... ... 146

7.2.2.1. L’architecture dusite . . . .................... 147

7.2.2.2. Analyse sémiotique de I’image. . . ... ............ 148

7.3. Entre sémiotique et sémantique . . . . . .. ... ... 154

7.3.1. Auniveausensoriel. . . . ... ... ... 156

7.3.2. La structure énonciative . . . . . ... ... ... L. 157

Conclusion. . . . . . . . 158

Bibliographie . . . ... ... ... ... . 159

Chapitre 8. Le vin de demain : une trajectoire sensible
de 'engagementresponsable . . . .. ............. ... .. ... 163
Mihaela BONESCU, Jo€lle BROUARD, Angela SUTAN et Valériane TAVILLA

Introduction . . . . .. ... 163
8.1. Une culture en expansion : la viticulture biologique. . . . . .. ... .. 165
8.1.1. Un enjeu de taille : produire et inciter & consommer
duvinbiologique. . . . . ... ... ... 165
8.1.2. Une solution a long terme : produire un discours persuasif
eterédible . . . . ... 167
8.2. Une évaluation expérimentale des croyances . . . . ... ......... 167
8.2.1. Le processus d’adoption des consentements . . . . ... ...... 168
8.2.2. Le terroir, un objet de croyances . . . . . . ... ... ... 170

8.2.3. L’engagement, une forme de vie fédératrice . . . . ... ... ... 172



10 Sensible et communication

8.3.1. Des discours aux pratiques . . . . . . ... .ii e
8.3.2. Levinde demain : unvinde deux mains . . . . .. ... ......
8.4.Dutangibleausensible. . . . .. ..... . ... ... .. .. ...
Bibliographie . . .. ... ... ... ...

Chapitre 9. Science racontée, science sensible. . . . . ... ... ...
Philippe RICAUD

Introduction . . . . . . ...
9.1. Coup d’eeil sur la scienceracontée . . . . . .. ...............
9.2. La science racontée au prisme de lascience. . . . ... .. ........
93.Cequelerécitfaitalascience . .......................
Conclusion. . . .. ... .. .
Bibliographie . . ... ... ...

Chapitre 10. L’écriture numérique : du sensible au cognitif . . . . .
Thibaud HULIN

10.3. Applications. . . . . . . . ... ...
10.3.1. Concevoir et évaluer des dispositifs de formation aux usages
dunumérique . . . ... ..
10.3.2. Médiation culturelle et dispositifs artistiques. . . . ... ... ..
10.3.3. Analyse politique des réseaux sociaux. . . . . ... ........

10.4. Méthodes d’analyse . . . . . ........ ... ... ... . .....
10.4.1. Analyse des journaux d’activité. . . . . ... ... ... ......

10.5. Limites et perspectives de recherche . . . . .. ... ... .. .....

Conclusion. . . ... ..

Bibliographie . . . ... ... ... ... .

Chapitre 11. Sémiotique des interfaces : la promesse
duflatdesign. . . ... . ... .. ... . .. ...
Jean-Philippe DuPUY

11.1. Flat design eticonicité . . . ... ... . ... .. ... ... ...
11.2. Flat design et valeurs de consommation . . . . .. ... .........
Bibliographie . . .. ... ... ... ..



Table des matieres 11

Chapitre 12. L’engagement 2.0 des 18-24 ans reconfiguré
par les dispositifs sociotechniques . . . . ... ............... 223
Gilles BRACHOTTE

Introduction . . . . ... .. L 223
12.1. Méthodologie et échantillon . . . . . .. ... ... ... ..., 226
12.2. Vision et notion de I’engagement . . . . ... ............... 227
12.3. Un échantillon engagé ?. . . . . . ... ... ... ... .. .. ...... 227
12.4. Pratiques et méthodes d’engagement . . . . . ... ... ......... 229
12.4.1. Sollicitations numériques : mails, réseaux sociaux
etpétitionenligne . .. ... ... ... ... ... ... 229
12.4.2. Internet, une nouvelle méthode pour s’engager ? . . ... .. .. 230
12.5. « L’engagement 2.0 » pour ’échantillon. . . . .. ... ......... 232
12.5.1. Une modification des facteurs de I’engagement . . . . . ... .. 232
12.5.2. Caractéristiques de « I’engagement2.0» . . ... ... ...... 235
12.5.2.1. Un engagement « superficiel » . . . . .. ........... 235
12.5.2.2. Un engagement « individuel et sur-mesure ». . . . . . . .. 236
12.5.2.3. Une consécration des liens faibles . . . . ... ........ 237
12.5.2.4. Une organisation et une mobilisation militante
« facilitées et peuonéreuses » . . . . ... ... 238
12.5.2.5. Une sensibilisation a grande échelle et en temps réel. . . . 239
12.5.2.6. Un engagement « effervescent » source
de cyber-polémique . . ... ... ... ... .. 240
Conclusion. . . . . . . .. 240
Bibliographie . . . ... ... . ... ... 243





